Revista Cientifica

ORIGEM E VENDA DOS VEGETAIS IN NATURA COMERCIALIZADOS NA
FEIRA DO PRODUTOR EM UM MUNICIPIO DA AMAZONIA LEGAL

ORIGIN AND SALE OF VEGETABLES IN NATURA MARKETED IN THE
PRODUCER'S FAIR IN A TOWN OF THE LEGAL AMAZON

Rafael de Oliveira da Paixao
Graduado em Agronomia pelo
Universitario FAEMA - UNIFAEMA.
E-mail: rafael.27697@unifaema.edu.br

Centro

Aline Rodrigues de Oliveira
Graduanda em Agronomia pelo
Universitario FAEMA — UNIFAEMA.
E-mail: alinerodriguesoliveira2001@gmail.com

Centro

Jhackeline Mendes de Jesus

Graduanda em Engenharia Ambiental e
Sanitaria pelo Centro Universitario FAEMA -
UNIFAEMA.

E-mail: jhackeline.47010@unifaema.edu.br

Evelin Samuelsson

Mestre em Ecologia pela Universidade Regional
Integrada do Alto Uruguai e das Missdes (2013).
E-mail: evelin.samuelsson@unifaema.edu.br

Submetido: 3 out. 2022
Aprovado: 5 out. 2022
Publicado: 7 out. 2022

E-mail para correspondéncia:

evelin.samuelsson@unifaema.edu.br

Este € um trabalho de acesso aberto e distribuido sob
0s Termos da Creative Commons Attribution License. A
licenga permite 0 uso, a distribuig&o e a reprodugéo
irrestrita, em qualquer meio, desde que creditado as
fontes originais.

Imagem: StockPhotos (Todos os direitos reservados).
BY

DOI: 10.31072/rcf.v13i2.1151

Resumo: Na atualidade, a alimentacdo saudavel tem ganhado notoriedade e
atraido um publico crescente, a presenca de frutas e hortalicas tém ganhado
maior énfase na dieta na populacdo. Este tipo de alimento é amplamente
encontrado em feiras livres, que s&o importantes na vida urbana e no
desenvolvimento da regido onde a mesma estéa inserida, pois o processo de
comercializagdo de produtos possibilita 0 escambo, com troca de mercadorias e
novas redes comércio, onde o feirante muitas vezes é o préprio produtor rural e
este tem a chance de comercializar seu produto. A variedade da mesma
mercadoria a pequenas distancias atrai o consumidor final, com o poder de
escolher as caracteristicas desejaveis do produto, como odor, cor e muitas vezes
o feirante oferece amostras para uma improvisada analise sensorial para garantir
avenda, ha a chance de barganha por melhores precos. Com o papel muito ativo
para o abastecimento da populagdo a feira tem conseguido a concorréncia de
modernos supermercados, pois permite até mesmo que classes socias de menor
poder aquisitivo participem do processo de compra. Vale ressaltar também a
participagdo de intermediarios, que trazem vegetais de outras localidades e dao
a oportunidade aos produtores venderem indiretamente seus produtos, uma vez
gue muitos nao teriam a chance de participar presencialmente do comercio local.
O objetivo deste estudo foi identificar os vegetais que compdem a cadeia
produtiva local e sua origem, e conhecer o perfil socioecondmico dos feirantes
de um municipio da Amaz6nia Legal.

Palavras-chave: Feira Municipal; Cadeia Produtiva; Comércio Local.

Abstract: Nowadays, healthy eating has gained notoriety and attracted a growing
audience, the presence of fruits and vegetables has gained greater emphasis on
diet in the population. This type of food is widely found in street markets, these
are important in urban life and in the development of the region where it is located,
as the process of marketing products allows barter, with the exchange of goods
and new trade networks, where the marketer is often the rural producer himself
and he has the chance to sell his product. The variety of the same merchandise
at small distances attracts the end consumer, with the power to choose the
desirable characteristics of the product, such as odor, color and often the
marketer offers samples for an unexpected sensory analysis to guarantee the
sale, there is a chance of bargaining. for better prices. With the very active role
for the supply of the population the fair has achieved competition from modern
supermarkets, because it allows even social classes of lower purchasing power
to participate in the purchasing process. It is also worth mentioning the
participation of intermediaries, who bring vegetables from other locations and
give the opportunity to producers to sell their products indirectly, since many
would not have the chance to participate in person in the local trade. The aim of
this study was to identify the vegetables that make up the local production chain
and its origin, and to know the socioeconomic profile of the fairgoers of a
municipality in the Legal Amazon.

Keywords: Municipal Fair; Productive Chain; Local Commerce.
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Introducéo

Na atualidade muitos aspectos da alimentacdo saudavel tém sido comentados, sendo dada
importancia de dietas reconhecidas por instituicbes governamentais, ndo governamentais e
internacionais. Devido a ampla distribuicdo destas informacdes, politicas nutricionais e campanhas
educativas tém crescido para a conscientizacdo da populacdo em aumentar o consumo de produtos
frescos @,

Os consumidores nos ultimos anos tém demonstrado maior preocupacao na escolha dos seus
alimentos. Visto a quantidade de produtos que atualmente a inddstria brasileira € capaz de processar,
além da diversificacdo, as frutas e hortalicas aparecem como uma das alternativas mais procuradas
para compor a mesa do consumidor, associadas ao apelo nutricional .

O Centro de Informacdes Tecnoldgicas e Comerciais para Fruticultura Tropical evidencia que
0 consumo per capita de frutas no Brasil € em média de 57 kg/ano. O estado de Rondbnia apresenta
um grande potencial para a comercializagdo de frutas e hortaligas minimamente processados, devido
ao setor da fruticultura ser uma atividade importante para a economia. Além disso, 0 setor tem
apresentado uma fase de crescimento, onde varios fatores tém contribuido para esse resultado, sendo
0 aumento da populagéo no estado, investimentos do Governo Federal na regido, a producéo de frutas
regionais que sao consumidas em outros estados, a atividade da agroindUstria que inicia ainda
timidamente a producéo de polpas de frutas, iogurte, sucos e outros produtos ©.

O canal de comercializacdo é o caminho pelo qual o produto percorre desde o inicio da cadeia
produtiva até o consumidor final. A importancia de conhecer o mecanismo de funcionamento desse
canal se torna uma ferramenta para melhor organizacdo do mercado, tendo em vista a entrega do
produto no lugar adequado, no momento certo, na forma e na quantidade desejada, evitando assim
perdas de matéria-prima ®.

As feiras livres tem um papel muito ativo para o abastecimento da populacdo e alcanca uma
concorréncia com as grandes redes supermercados, pois 10 ainda ndo ha uma tecnologia ou eficiéncia
nos caixas de supermercados que substituam o contato direto entre o vendedor e comprador ©.

Ha possibilidade que a feira livre oferece ao consumidor, como comparar precos entre
diferentes comerciantes da mesma mercadoria a pequenas distancias, contrario ao que acontece entre
supermercados, por ficarem distantes uns dos outros. Tal fato dificulta a pesquisa de precos ou a torna
inviavel para o consumidor. Assim, a feira livre acaba competindo com o supermercado, pois oferece

precos mais acessiveis e a chance de barganha, e isso agrada ao consumidor ©.
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Material e Métodos

Para estruturacdo do referencial teérico, foram realizadas consultas de trabalho publicados e
indexados nas bases de dados da SCIELO (Scientific Electronic Library online) e Google Académico,
utiizando as seguintes palavras-chave de busca e combinadas entre si: cadeia produtiva; perfil
socioecondomico de feirantes; feiras livres.

Para a realizacao deste trabalho, foi realizado uma pesquisa de campo de carater exploratério-
descritivo e abordagem qualitativa e quantitativa utilizando o levantamento survey, na qual foram
entrevistados 11 feirantes no dia 09 de abril de 2021 na Feira Municipal do Produtor Rural em um
municipio da Amazonia Legal localizado no estado de Rondénia.

Foi feita a aplicacdo de um questionario por meio de entrevista com os feirantes que
comercializam produtos de origem vegetal na feira do produtor rural. Foi feita a apresenta¢éo do Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido - TCLE, e mediante ao aceite, o participante foi conduzido ao
guestionario, de maneira segura e totalmente sigilosa.

O instrumento de Coleta de Dados (APENDICE |) foi redigido em linguagem direta e
simplificada, o que favoreceu a rapida aplicacdo. Os dados coletados foram relacionados a: sexo,
idade, estado civil, grau de escolaridade e tempo de trabalho como feirante. Ademais, as seguintes
perguntas também foram feitas para indicar os dados sobre o produto comercial: Quais produtos
vegetais sdo comercializados em sua banca? Qual a origem desses produtos comercializados? Quais
produtos de origem vegetal sdo mais vendidos no dia a dia e quais sdo os menos vendidos?

Os dados coletados foram tabulados no programa Excel (Microsoft Office 2019) para analise
descritiva e representacdo dos dados em tabelas e gréficos.

O presente estudo foi realizado apés apreciacio do Comité de Etica em Pesquisa - CEP da
Faculdade de Educacéo e Meio Ambiente, estando de acordo com as diretrizes que regem a pesquisa
com seres humanos e cumprindo com todos os aspectos legais e éticos previstos, sendo executado
tdo somente apods parecer favoravel com o seguinte niumero de registro: 4.462.763.

Foram estabelecidos os seguintes critérios de inclusao: maioridade; ser feirante na Feira do
Produtor Municipal; comercializar produtos de origem vegetal in natura e aceitar os termos do TCLE.

Como beneficios observou-se que através deste estudo, foi possivel ter uma melhor
compreensdo sobre os produtos vegetais comercializados no ambito local, e, consequentemente, sua
origem e trajeto até o consumidor final, bem como mapear quais os produtos de origem vegetal que
sdo mais comercializados, possibilitando a identificagdo das lacunas de producdo de vegetais

alimenticios através da andlise dos vegetais importados.
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Resultados e Discussao

Em relacéo ao sexo dos entrevistados, 64% (n=7) da amostra sdo individuos do sexo feminino
(Figura 1), enquanto a representagdo do sexo masculino se deu em 36% (n=4) dos entrevistados,
demonstrando a grande participagéo feminina, como pode ser observado na Figura 1. Estes dados
corroboram com estudos realizados por Souza et al. (" e divergem com estudos realizados por Sousa
®, demonstrando que esta classe trabalhadora é variante de acordo com as condicdes regionais.

Figura 01 — Percentual de feirantes do sexo feminino e masculino

= Feminino = Masculino

Fonte: Dos autores (2021).

A grande participacdo das mulheres na feira livre esta relacionada com a possibilidade de seu
ingresso no mercado de trabalho, pois elas apresentam uma maior liberdade e autonomia,
aprimorando e desenvolvendo suas habilidades de conversacdo para construir e conquistar sua
clientela. Por ndo se configurar como uma divisdo empresarial formal, esse espago proporciona um
novo modelo de vida, a qual tem a oportunidade de ter uma renda, mostrando que sado capazes de
administrar um empreendimento, promovendo a autorrealizagdo e autoestima, por ter 0 seu sustento
adquirido pela sua forga de trabalho e por estarem em sintonia com os processos de globalizacédo e
transformacdes sociais, econdmicas e urbanas ©.

O nivel de escolaridade dos feirantes foi avaliado em trés niveis, aferidos em nivel fundamental,
médio e superior (Figura 2). Grande parte se concentrou no nivel médio, com percentual de 55%, e
fundamental com representatividade de 36%, havendo uma pequena participacdo do ensino superior
de 9%.
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Em uma pesquisa feita com feirantes no municipio de Sao Pedro do Sul — RS, a escolaridade
dos feirantes foi considerada baixa, 72,7% dos entrevistados possuem o fundamental incompleto, 18,2
% ensino médio incompleto e 9,1% com ensino médio completo. E no municipio de Santo Augusto -
RS, 57,1% com ensino fundamental incompleto, 28,6% com o ensino fundamental completo e somente
14,3% ensino superior completo @9,

Em outra pesquisa, feita no em Itabaiana- SE analisou-se que, grande parte da populacao dos
feirantes sdo analfabetos, representando 63%, e apenas 37% possuem o Ensino Médio e Ensino
Superior @Y. No municipio de Palmas — TO, cerca de 80% dos feirantes possuem apenas ensino
fundamental completo e os outros 20% possuem o ensino médio incompleto 2,

Figura 2 — Nivel de escolaridade dos feirantes

= Fundamental
= Médio

= superior incompleto

Fonte: Dos autores (2021).

Em relacéo ao tempo que realiza a atividade de feirante, a maior parte afirma estar entre o
periodo de 0 a 5 anos (Figura 3), o que demonstra que uma parcela significativa esta inserida
recentemente nessa area de trabalho. Contudo, o tempo de participagédo na atividade se da de forma
decrescente no grafico, mostrando que atividade nas feiras é propicia economicamente, onde alguns
feirantes encontram-se estabilizados.

A feira permite 0 acesso as outras formas econémicas pelos produtores, ampliando a producao,
aumentando a renda e gerando alternativas para o abastecimento local. Assim, as feiras representam
uma boa iniciativa do ponto de vista do desenvolvimento local e regional, contribuindo com a
diversificacdo e a melhoria na oferta de alimentos 2.

O tempo de trabalho e atuacdo neste tipo de atividade é variavel, pois as condicdes de
infraestrutura e incentivo séo diferentes de acordo com cada regido. Em uma pesquisa realizada no
municipio de Presidente Prudente — SP foi possivel verificar que ha maior tempo de comércio

Rev Cient da Fac Educ e Meio Ambiente: Revista Cientifica da Faculdade de Educagao e K
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relativamente, sendo que 47% dos feirantes declararam que participam da feira municipal ha mais de

20 anos e somente 15% estdo na atividade a menos de 5 anos 4.

Figura 3 — Tempo de trabalho como feirante
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Fonte: Dos autores (2021).

Em relacdo a faixa etaria dos feirantes, verificou-se uma ampla variacdo (Figura 4), com
amplitude que vai dos 18 anos até acima dos 40 anos. Isso demonstra que esta atividade € integradora,
podendo ser praticada por pessoas com distintas faixas de idade. A faixa etaria com maior
representacgao foi acima dos 40 anos, com 46% dos individuos pertencentes a esta faixa. Na pesquisa
realizada em Presidente Prudente — SP, observa-se que 41% dos feirantes estdo na faixa etaria entre
30 a 49 anos e 29% entre 50 a 64 anos %),

Na pesquisa citada anteriormente, no municipio de Sao Pedro do Sul — RS, a faixa etaria dos
feirantes concentrou-se nas idades avangadas, nas quais nenhum feirante se enquadrou nas faixas
menores a 20 anos; e entre 21 e 30 anos. Todos os feirantes apresentaram a faixa etaria entre 31 a
59 anos ou acima de 60 anos. A distribuic&o entre a faixas ocupadas se deu relativamente proporcional,
na qual a maior concentracéo foi na faixa com idade superior a 60 anos, compreendendo 36,4% dos
individuos. Em comparacédo a pesquisa feita no municipio de Santo Augusto-RS, ndo houve nenhum
individuo na faixa etéria acima de 60 anos, pois a distribui¢cdo se deu entre as faixas menores ou iguais
a 20 anos (14,3%); entre 21 e 30 anos (14,3%); entre 31 a 40 anos (14,3%); entre 41 a 50 anos (28,6%)
e 51 a 60 anos (28,6%).
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Mesmo que a atividade de feirante seja bem heterogénea em relacdo a idade, nota-se que ha
uma inclinacdo para que a faixa etaria com maior representatividade seja aquela que apresenta idade
mais elevada. Isso pode ser influenciado pelo cotidiano de cada sociedade, onde normalmente os
individuos com maior idade veem a feira como oportunidade de ingresso novamente no mercado de
trabalho, pois muitos ainda séo produtores rurais, o que facilita o processo da comercializacdo do seu
produto.

Figura 4 — Faixa etéaria dos feirantes

46%

-—f/

= 18 a 25 anos 30 a 35 anos 35 a 40 anos Acima de 40 anos

Fonte: Dos autores (2021)

A feira municipal € um ambiente de comercializag&o de produtos, onde muitos produtores rurais
tem a oportunidade de ofertar suas mercadorias diretamente para o consumidor final, ou seja, muitas
vezes ndo hé a necessidade de atravessadores e possibilita tornar seus pre¢cos mais competitivos.

O atravessador ou intermediario é o ator social relacionado com a mobilidade da relagcéo de
comercializagdo, pois este é quem escoa a producdo, quando o produtor ndo tem condigdes ou
disponibilidade de realizar tal agdo. Normalmente sdo pessoas fisicas, especializadas neste tipo de
comeércio, porém, nem sempre sdo mercadores, podendo também se encaixar como atravessador
nesta os supermercados e mercearias 9,

No municipio em questdo, o quantitativo de comerciantes que nao produzem o préprio produto
a ser comercializado na banca ocupa uma representacdo de 55%, sendo assim maior do que os
comerciantes que sao produtores rurais e estdo comercializando a sua propria producao (45%) (Figura
5). Os dados sugerem um certo equilibrio, mostrando a participacdo dos produtores rurais no processo
de comercializagao.

O produtor rural quando participa de toda a cadeia de producdo e comercializacdo até o

consumidor final, tem a oportunidade de maior margem de lucros, pois ndo tem gastos com o
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atravessador, que muitas vezes impde o preco. Além disso, tem a chance de barganha e fidelizacéo
do cliente ao dispor de técnicas de venda, como oferecer amostras para garantir a qualidade do produto
em questao, assim como a sua frequéncia no mercado e sua desenvoltura no processo venda.

As situagbes de contato direto também d&o lugar a relacdes humanas como conversas e
explicagbes em torno do produto, do trabalho, dos procedimentos, das receitas as quais geram
sentimentos e valores de amizade, de fidelidade e de confianca 7. A participacdo nesses espacos de
comercializacdo oportuna a resisténcia dos agricultores ao modelo hegeménico de fazer agricultura,
além de marcar um conjunto de estratégias e oportunidades passiveis de ampliacdo para a Agricultura
Familiar @9,

Figura 5 — Feirantes que comercializam o préprio cultivo

4
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Fonte: Dos autores (2021)

Em relacéo a diversidade de produtos de origem vegetal comercializadas na feira do produtor,
obteve-se um total de 52 espécies de produtos vegetais, que sdo comercializados em 11 bancas. Por
meio de sua classificacdo, foram definidas uma gama grande de espécies de frutiferas, raizes
tuberosas e grande variedade de olericolas (Tabela 1).

Na pesquisa realizada no municipio de Tangara da Serra — MT, a maior variedade de espécies
encontradas, classificou-se como frutiferas e olericolas, com maiores exemplares de banana, pimenta,
alface, laranja e o tomate 9. O tomate, mandioca e banana, possuem um maior nimero de variedades,
devido a relacdo de controle pela demanda do mercado @9,
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Produto Quantidade qe.bancas Familia
gue comercializaram

Liméao 10 Rutaceae
Tomate 8 Solanaceae
Banana 7 Musaceae
Alface 6 Asteraceae
Batata doce 6 Convolvulacae
Mandioca 6 Euphorbiaceae
Abacaxi 5 Bromeliaceae
Abobbora 5 Cucurbitaceae
Alho 5 Alliaceae
Cebola 5 Liliaceae
Pepino 5 Cucurbitaceae
Cheiro verde 4 Apiaceae
Couve 4 Brassicaceae
Jilo 4 Solanaceae
Laranja 4 Rutaceae
Mamao 4 Caricaceae
Pimentdo 4 Solanaceae
Cebolinha 3 Alliaceae
Maracuja 3 Passifloraceae
Melancia 3 Cucurbitaceae
Rucula 3 Brassicaceae
Abobrinha 2 Cucurbitaceae
Cebola roxa 2 Liliaceae
Gengibre 2 Zingiberaceae
Inhame 2 Dioscoreaceae
Limao taiti 2 Rutaceae
Maca 2 Rosaceae
Melao 2 Cucurbitaceae
Milho verde 2 Poaceae
Morango 2 Rosaceae
Poca 2 Rutaceas
Abacate 1 Lauraceae
Abobora cabotia 1 Cucurbitaceae
Acafrdo 1 Zingiberaceas
Acelga 1 Amaranthaceae
Almeirao 1 Asteraceae
Banana da terra 1 Musaceae
Berinjela 1 Solanaceae
Beterraba 1 Quenopodiaceae
Caqui 1 Ebenaceae
Cenoura 1 Apiaceae
Chuchu 1 Cucurbitaceae
Espinafre 1 Amaranthaceae
Jurubeba 1 Solanaceae
Limao rosa 1 Rutaceae
Manga 1 Anacardiaceae
Mexerica 1 Rutaceae
Quiabo 1 Malvaceae
Repolho 1 Brassicaceae
Salsinha 1 Apiaceae
Vagem 1 Fabaceae

Fonte: Dos autores (2021).

Tabela 1 — Produtos de origem vegetal in natura comercializado na Feira do Produtor Rural
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Os produtos vegetais com maior comercializacdo no municipio (Figura 6) sao principalmente
frutiferas, olericolas e raizes tuberosas de grande potencial e adaptabilidade no estado. Pode-se
excluir o alho e a cebola, na qual producdo concentra-se nas regides sul e sudeste, devido as
condi¢cbes de adaptacao climatica.

Os feirantes entrevistados relataram 5 locais de origem dos vegetais comercializados na feira
do produtor rural, sendo a maioria deles, 32 produtos, com origem no proprio municipio, 27 produtos
originados no préprio Estado de Rond6nia, 22 produtos com origem indefinida, e 2 estados que
importam produtos para o municipio, sendo eles Goias e Sdo Paulo, como demonstrado na Tabela 2.

Tabela 2 — Produtos de origem vegetal in natura comercializados na Feira do Produtor Rural

Local de Origem Nimero de produtos vegetais
Goias 1
Local Indefinido 22
Municipio 32
RO 27
SP 4
Total Geral 86

Fonte: Dos autores (2021).

O Estado de Rondbnia apresenta um grande potencial na fruticultura, com condi¢es
edafoclimaticas favoraveis para a produgéo de frutas tropicais, com destaque para a banana, abacaxi,
maracuja e liméo. A producéo, por sua vez, garante uma boa rentabilidade, oportunidade de emprego
e renda, o que contribui para o desenvolvimento do agronegdcio local V.

O municipio onde foi realizada a pesquisa em questdo, é o maior da regido do Vale do Jamari,
apresenta um bom potencial agricola produtivo, como demonstrado na Figura 6, ele é responsavel pela
producdo de 6 dos principais produtos que apresentam o maior indice de comercializagéo na feira,
observado na Figura 7, caracterizando a grande participagcdo dos produtores rurais locais, na
comercializagao do seu proprio cultivo.

Rondonia ainda importa a maioria das frutas que consome, inclusive frutos tradicionais da
regido, sendo o abacaxi a segunda fruta mais cultivada. Estes dados demonstram o enorme potencial
da fruticultura rondoniense, principalmente de espécies originarias das Américas, mais adaptadas ao
solo e clima da regido #?.
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Figura 6 — Produtos vegetais in natura produzidos no municipio escolhido para a pesquisa com maior
comercializacao
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Fonte: Dos autores (2021).

Figura 7 — Produtos com maior indice de comercializacdo na Feira do Produtor Rural
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Fonte: Dos autores (2021).

Apesar do Estado de Ronddnia apresentar um grande potencial produtivo, ha muitos produtos
trazidos de outras regides produtoras (Figura 8). Por vezes, a producgdo estadual de determinados
produtos mostra-se insuficiente, ndo sendo capaz de atender a propria demanda, como por exemplo
no caso da banana. A regido também pode ndo possuir as condi¢cdes edafocliméticas requeridas pelas
culturas agricolas para serem produzidas em larga escala, como a cebola, alho e gengibre.
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O processo de adquirir produtos com origem de outros locais também foi observado na feira
local do municipio de Presidente Prudente — SP, na qual a producéo prépria dos produtores locais
foram a mandioca, abobrinha, melancia e alface. Os outros produtos foram adquiridos na Companhia
de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sdo Paulo (CEAGESP) onde sua origem era de outros
municipios do préprio estado com producgdo agricola. Os produtos advindos deste armazém e
encaminhados para Presidente Prudente — SP foram o tomate, a batata e a melancia @2,

Figura 8 — Produtos com maior indice de comercializagcdo que vém de fora do estado, segundo os

feirantes entrevistados
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Fonte: Dos autores (2021).

Consideracdes Finais

Através deste estudo foi possivel verificar que ha uma grande variedade de produtos vegetais
comercializados na Feira do Produtor Municipal em um municipio do Vale do Jamari - RO, devido a
boa adaptacdo de algumas espécies vegetais e 0 potencial agricola da regido, que propiciam a
producdo, e boa parte dos produtos com maior comercializacdo sdo produzidos nas propriedades
rurais do municipio.

Depreende-se que ha uma grande participacdo dos produtores rurais no processo de
comercializagdo, mostrando a importancia quando o produto sai da porteira, pois, normalmente,
passam para a mao dos atravessadores no sistema porteira adento. Observa-se que a feira municipal

da a oportunidade aos proprios produtores de comercializarem seus produtos, podendo determinar o
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preco e realizar a possivel fidelizagdo do cliente. Assim como a participacao feminina na atividade foi
relevante, pois as mulheres estdo cada vez mais presentes no mercado de trabalho, e a feira torna-se
uma possibilidade de ingresso nesse meio. E, em relagdo ao periodo de atuacao na atividade como
feirante, os dados mostraram-se bem variaveis, com a ocorréncia tanto de feirantes novos na area,
como de feirantes ja estabilizados, na qual a feira se torna crucial como fonte de renda para todos eles.

Verifica-se uma grande participagdo dos produtos vegetais regionais, houve também muitos
produtos oriundos de outras regides do pais, onde normalmente sdo produtos ndo adaptados as
condi¢Bes edafocliméaticas da regido ou os advindos de grandes polos de producéo localizados em
outras regides, entretanto, os produtores ndo souberam especificar a origem de cada um deles.

A feira ainda € um importante canal de comercializacdo de produtos vegetais, pois o produtor
se vé inserido na sociedade tendo a oportunidade de comercializar seu produto, permitindo assim a
geracao de renda e incentivando o comércio local e seu desenvolvimento. Outros estudos podem ser
realizados para verificar com mais detalhes o processo de producdo e comercializacdo desses

produtos na feira e sua importancia para a o desenvolvimento econdmico da regido.
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